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ALLGEMEINE GESCHAFTSBEDINGUNGEN fiir die AUSSENWERBUNG
der Fa. der Platzhirsch Werbe GmbH

Fachverband Werbung und Marktkommunikation

Wiedner HauptstraBe 63

A-1045 Wien

Tel. +43.1.50105.3539

Fax: +43.1.50105.285

E-Mail: werbung@weko.at

Internet: www.FachverbandWerbung.at

1. Aligemeines: Die ,Allgemeinen Geschéaftsbedingungen® bilden einen integrierten Bestandteil jeder zwischen Auftraggeber und Plakatierungs-unter-
nehmen getroffenen Vereinbarung. Mit Auftragserteilung hat der Auftraggeber die , Allgemeinen Geschéftsbedingungen” zur Kenntnis genommen und
akzeptiert.

2. Auftragsbestatigung: Auftrage werden nur in schriftlicher Form entgegengenommen. Die Annahme oder Ablehnung erfolgt schriftlich. Abanderungen
von Auftrdgen bedurfen ebenfalls der Schriftform. Der Auftragnehmer behélt sich das Recht vor, Auftrage ohne Angabe von Griinden abzulehnen.

3. Plakatstellenkategorien: Die nach PWO bewerteten Plakattafeln werden auf Basis ihrer Leistungswerte in die Kategorien: Standard, Select, Top, Star,
Star Plus und Superstar eingeteilt. Jede Kategorie wird zu einem unterschiedlichen Preis angeboten. Die Auftragsbestatigung hat die in den einzelnen
Qualitatskategorien gebuchte Stuckzahl der Plakate zu enthalten.

4. Gewahrleistung: Der Auftragnehmer gewéhrleistet die ordnungsgemaBe und termingerechte Durchfihrung der Plakatierung. Ersatzanspriche und
allfallige Mangelrtgen kénnen nur wahrend der Dauer des Anschlages geltend gemacht werden. Die Gewahrleistungsfrist ist auf den Durchfuhrungs-
zeitraum beschrankt. Festgestellte Mangel sind unverziglich nach Lieferung der vereinbarten Leistung und deren Abnahme schriftlich dokumentiert
bekanntzugeben. Mangelriigen werden nur anerkannt, wenn sie reproduzierbare Mangel betreffen. Im Falle der Gewahrleistung hat Nachbesserung
jedenfalls Vorrang vor Preisminderung oder Wandlung. Bei gerechtfertigter Mangelrige werden die Méngel in angemessener Zeit behoben. Die Beweis-
lastumkehr geméaB § 924 AGBG ist ausgeschlossen, das Vorliegen des Mangels im Ubergabezeitpunkt ist vom Auftraggeber zu beweisen.

5. Haftung und Folgeschaden: Hohere Gewalt, wie Naturkatastrophen, auBergewshnliche Witterungseinflisse wie Stirme-, Kalte- und Regenperioden etc.,
entbinden den Auftragnehmer von jeder Haftung. Die Geltendmachung von Folgeschaden gilt als ausgeschlossen, ausgenommen den Fall vorsatzlicher
oder grob fahrlassiger Fehlleistungen durch den Auftragnehmer im Rahmen der gesetzlichen Vorschriften. Dies gilt insbesondere fur die Produktions-
kosten von Plakaten. Eine Haftung fur einen bestimmten Werbeerfolg wird ausgeschlossen. Die Haftung fur leichte Fahrlassigkeit ist ausgeschlossen.
Das Vorliegen von grober Fahrlassigkeit hat der Geschadigte zu beweisen.

6. Betriebsdauer: Der Auftragnehmer tbernimmt keine Gewahr dafur, dass die nach dem Auftrag mit den Anktndigungen versehenen Objekte wéhrend
der vereinbarten Laufzeit ununterbrochen im Betriebe stehen und dass die Ankindigungen ununterbrochen sichtbar sind. Fur eventuell beschadigte
oder nicht rechtzeitig ausgetauschte Ankindigungen leistet der Auftragnehmer keinen Ersatz. Einschrankungen oder Stérungen voribergehender Natur,
welcher Art und aus welchem Grund auch immer, berthren den Ankindigungsauftrag nicht und berechtigen den Auftraggeber nicht, einen Teil des
Ankundigungsentgeltes zurlickzuverlangen bzw. sonstige Ersatzleistungen zu fordern oder eine Schadloshaltung zu verlangen.

7. Umsetzen von Plakaten: Es ist dem Auftragnehmer gestattet, wegen besserer Ausnltzung der Anschlagflachen bzw. einer Optimierung der Standort-
qualitét, die Standorte innerhalb der Kategorien Standard, Select und Top zu ver&dndern und Umsetzungen vorzunehmen. Die Versetzung der Plakate
muss zumindest in der gleichen oder in einer hdherwertigen Kategorie erfolgen. In den Kategorien Star, Star Plus und Super Star ist eine Versetzung nur
aufgrund von konkreten Problemen, wie Aufbau bzw. Umbau der Werbeflache, kurzfristige Einschrankung der Sichtbarkeit, etc., statthaft.

8. Ersatzplakate: Die zum Anschlag, zur Instandhaltung und zum Umsetzen notwendigen Plakate sind dem Auftragnehmer vom Auftraggeber zur Ver-
fugung zu stellen. Bei allfalliger durch Mangel an Plakaten verursachter unvollkommener Plakatierung tragt der Auftragnehmer keine Verantwortung.

9. Laufzeit und Aushangdauer: Eine Gewéhrleistung fur die Durchfuhrung der Plakatierung an einem bestimmten Tag kann nicht abgegeben werden.
Jeder Plakatierungsauftrag wird zu den im jeweils aktuellen Plakatkalender, der vom Fachverband Werbung und Marktkommunikation herausgegeben wird
und der integrierter Bestandteil der Allgemeinen Geschéaftsbedingungen fur AuBenwerbung ist, genannten Terminen ausgefuhrt. Voraussetzung hierfur
ist, dass die Plakate inklusive einer 15%-igen Uberlieferung zeitgerecht entsprechend den vereinbarten Lieferterminen des Plakatkalenders angeliefert
werden. Die derzeit Ubliche Aushangdauer betragt 2 bis 4 Wochen. Die Plakatierungsunternehmen garantieren, dass jedes gebuchte Plakat mindestens
die vereinbarte Aushangdauer, dzt. also 2 bis 4 Wochen, im Aushang verbleibt. Die Klebung der Plakate erfolgt ausschlieBlich durch Mitarbeiter des
Auftragnehmers bzw. durch von ihm Beauftragte.

10. Farbveranderungen: Fur Verdnderungen von Plakaten in der Farbe infolge Verwendung bestimmter Druckfarben oder infolge von Witterungseinflissen
wird keine Haftung Ubernommen.

11. Behordliche Vorschriften: Die Verantwortung fir Form und Inhalt der Plakate sowie fur die Beachtung behdérdlicher Vorschriften tragt allein der Auf-
traggeber. Der Auftragnehmer ist berechtigt, von einem bereits angenommenen Auftrag zurlickzutreten, wenn bei Annahme des Auftrages Form und
Inhalt des Plakates dem Auftragnehmer unbekannt waren und diese gegen die guten Sitten, behordliche Vorschriften etc. verstoBen. In einem solchen
Fall ist vom Auftraggeber dennoch die volle Plakatierungsgebuthr zu bezahlen.

12. Ablehnung durch den Osterreichischen Werberat: Der Auftragnehmer behélt sich vor, WerbemaBnahmen, die vom Osterreichischen Werberat be-
anstandet wurden, nicht zu affichieren (einschlieBlich des sofortigen Stopps einer bereits laufenden Werbekampagne). Aus diesem Grund ist sowohl die
Ablehnung eines Werbeauftrages moglich als auch der Rucktritt von rechtsverbindlich angenommenen Auftragen. Bei einem solchen Rucktritt des Auf-
tragnehmers ist der Auftraggeber bis spatestens vier Kalenderwochen vor Klebebeginn zum Storno gemaB Pkt. 29 mit den dort genannten Rechtsfolgen
berechtigt; danach hat der Auftraggeber die volle Plakatierungsgebuhr zu bezahlen. Die Méglichkeit der Lieferung eines Ersatzplakates entsprechend
den Terminen im Plakatkalender gemaR Pkt. 16 bleibt unberthrt.
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13. Beschlagnahme von Plakaten: Bei Beschlagnahme von Plakaten, aus welchem Grunde auch immer, hat der Auftraggeber die volle Plakatierungsge-
buhr zu bezahlen. Allfallige Kosten flr das Entfernen oder Uberkleben der beschlagnahmten Plakate hat der Auftraggeber zu tragen.

14. Ablehnung durch Behérden: Sollten die Anbringung oder das Verbleiben von Ankindigungen durch die zustandige Behdrde oder durch die Besitzer
des Objektes, aus welchem Grunde immer, abgelehnt bzw. eingestellt werden oder das Verfiugungsrecht des Auftragnehmers tber das Ankindigungs-
objekt aufhéren, so erlischt jedes diesbezligliche Ubereinkommen. Der Auftraggeber hat keinerlei Recht auf Ersatzanspriiche, doch wird ihm in einem
solchen Fall - auBer bei Beschlagnahme von Plakaten - der eventuell vorausbezahlte Teil des Ankindigungsentgeltes rickverguUtet.

15. Konkurrenzausschluss: Konkurrenzausschluss kann nicht gewahrt werden.

16. Plakatlieferung: Die Lieferung der vereinbarten Zahl von Plakaten und Ersatzplakaten (15 % des Auftragsvolumens) hat entsprechend den Terminen
des Plakatkalenders frei Haus, verzollt und bei gréBeren Mengen auf Paletten an das Expedit des Auftragnehmers zu erfolgen. Bei verspateter Lieferung
wird die volle Laufzeit berechnet. In diesem Falle kann eine termingerechte und vollstandige Auftragserfillung nicht gewahrleistet werden. Eine dadurch
bedingte verspatete Klebung hat keine Verlangerung der Laufzeit zur Folge.

17. Wahlen und Volksbefragungen: Der Auftragnehmer behélt sich das Recht vor, bei Abhaltung von Wahlen (zum Gemeinderat, Landtag, Nationalrat
etc.) bzw. bei Volksbefragungen oder Ahnlichem, erteilte Auftrage, soweit es unbedingt erforderlich ist, zu reduzieren bzw. zu stornieren, ohne dass
hieraus der Auftraggeber Schadenersatzanspriche ableiten kénnte.

18. AuBerordentliche Kosten: Kosten fur besondere Leistungen, z.B. Verpackungsmaterial, Zoll, Versandkosten, Aufkleben von Streifen, Plakatierungen
auBerhalb des regelmaBigen Klebeganges, Ricksendungen nicht verbrauchter Plakate etc., hat der Auftraggeber zu tragen.

19. Weitergabe von Werbeflachen: Eine Untervermietung oder Weitergabe gebuchter Werbeflachen an Dritte ist nicht gestattet.

20. Kollektivplakate: Fur Kollektivplakate (Plakate, die fir mehrere Produkte und Marken oder Leistungen mehrerer Unternehmungen werben) kann ein
Aufschlag bis zu 200 % verrechnet werden.

21. Plakatformate: Fur Plakate ab dem 16/1 Bg.-Format wird zur genauen Auftragsdurchfihrung eine Klebeskizze erbeten. Bei Plakatformaten, die nicht
den Abmessungen oder O-Normen bzw. der Bestellung entsprechen, ist mit einem zusétzlichen Aufwand fir Klebe- und Papierkosten zu rechnen.

Als Plakatformate gemaB O-Norm A 1001 gelten:
1/1 Bg. 84 x 59,5 cm

2/1Bg. 119 x 84 cm

4/1 Bg. 168 x 119 cm

8/1 Bg. 238 x 168 cm

16/1 Bg. 238 x 336 cm

24/1 Bg. 238 x 504 cm

32/1 Bg. 238 x 672 cm

48/1 Bg. 238 x 1008 cm

72/1 Bg. 238 x 1512 cm
Sonderformate nach Vereinbarung

22. Zuschlage fur GroBplakate: Fur Plakate ab 8/1-Bogen, deren Teile kleiner als 2/1 Bg. sind oder welche Sonderklebungen bedingen, wird ein Zuschlag
von 20 % berechnet. Plakate, die im Hochformat bestellt, jedoch im Querformat geliefert werden oder umgekehrt, kdnnen in der Regel aus Grinden der
Einteilung nicht affichiert werden. Die Verrechnung der bestellten Plakate wird jedoch nach Auftrag vorgenommen.

23. Papierqualitat: Allen Plakatauftragen liegt die Standardpapierqualitat eines holzfreien, einseitig glatten Plakatpapiers mit einem Gewicht von min-
destens 100 und hoéchstens 115g/m? zugrunde. Bei durchscheinendem Plakatpapier werden Kosten fur Unterlagspapier in Form von zusétzlichen
Klebekosten verrechnet.

24. Nicht verwendete Plakate: Die nicht verwendeten Plakate gehen, wenn nichts anderes ausdricklich schriftlich vereinbart wurde, in das Eigentum
des AuBenwerbeunternehmens tber.

25. Erhebung des Werbeaufwandes: Der Auftragnehmer ist berechtigt, die Stiickzahl der fur den Auftraggeber zum Aushang gebrachten Plakate mit
Angabe des Formates und der gebuchten Qualitatskategorie laut PWO zum ausschlieBlichen Zweck der Werbeaufwanderhebung einschlagigen Instituten,
die sich mit der Erhebung des Werbeaufwandes in sémtlichen klassischen Medien befassen, mitzuteilen.

26. Datenschutz: Im Zusammenhang mit der Geschéaftsbeziehung zwischen Auftraggeber und Auftragnehmer werden nachstehend angefihrte Daten
wie Titel, Name, Anschrift zum Zwecke einer Kundenevidenz, Zusendung von Informationsmaterial und fur das Rechnungswesen Uber den Auftraggeber
gespeichert. Die Ubermittlung der angegebenen Daten erfolgt nur im Rahmen des Zahlungsverkehrs. Jede andere Form der Ubermittlung bedarf der
gesonderten Zustimmung des Auftraggebers. Die personlichen Daten des Auftraggebers werden nur, soweit es gesetzlich zuldssig ist, verwendet und
weitergegeben.

27. Tarife: MaBgeblich fur die Berechnung sind die zur Zeit der Durchfuhrung des Auftrages gultigen Tarife. Tarifanderungen sind immer vorbehalten.
Alle Preise verstehen sich exkl. Mehrwertsteuer und Werbeabgabe, zahlbar im Vorhinein, netto Kassa ohne Skonto. Es werden nur an den Auftragnehmer
direkt geleistete Zahlungen anerkannt.

28. Zahlungsbedingungen: Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden bankmaBige Verzugszinsen in Anrechnung gebracht. Bei Nichteinhaltung der
Zahlungsbedingungen steht dem Auftragnehmer das Recht zu, den Auftrag nicht auszufihren bzw. die Ankindigung nach Setzung einer Nachfrist
von 3 Tagen ohne weitere Mahnfrist sofort zu entfernen bzw. die Plakate zu Uberkleben, wobei das Entgelt fur die Leistung, soweit sie erbracht wurde,
sofort fallig ist. Der Auftraggeber verpflichtet sind, fur den Fall des Zahlungsverzuges, dem Auftragnehmer den ihm hierdurch entstandenen Schaden,
insbesondere die durch eine auBergerichtliche Eintreibung entstandenen Kosten, zu ersetzen.
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29. Stornobedingungen: Auftrage kénnen nur bis spatestens 4 Kalenderwochen vor Klebebeginn, der durch den Osterreichischen Plakatkalender definiert
ist, gebuhrenfrei storniert werden. Bei Auftragsrtcktritten innerhalb dieser Frist wird eine Stornogebuhr in der Hohe von 10% (in Worten: zehn Prozent)
der Brutto-Auftragssumme ohne Werbeabgabe in Rechnung gestellt. Diese Stornogebuthr wird gutgeschrieben, wenn der Auftrag im gleichen Umfang
und zu den gleichen Konditionen innerhalb von 6 Monaten durchgefuhrt wird. Die Stornierung hat schriftlich zu erfolgen. Fur die Rechtzeitigkeit gilt der
Termin des Einlangens des Schreibens beim Auftragnehmer. Die Stornierung kann per Post, Fax oder Email mitgeteilt werden.

30. Vergebuhrung des Vertrages: Eine eventuell gesetzlich vorgeschriebene Vergeblhrung des Vertrages geht zulasten des Auftraggebers.

31. Erfullungsort: Erfullungsort und Gerichtsstand fur samtliche Verpflichtungen beider Teile ist der Sitz des Auftragnehmers.

32. City Light: Die Plakate haben das Format 4-Bogen hoch, einteilig, 118,5x175 cm. Das Druckformat betragt 117x172 cm, die sichtbare Flache 115x171
cm (Hochformat). Die Plakate mussen in einem Stuck geliefert werden. City Light wird in Netzen gebucht. Eine Selektion bzw. Buchung nach, wie unter
Punkt 3 angegebenen, Plakatstellenkategorien ist nicht moglich. Die Standardpapierqualitat fur ein City Light-Plakat ist ein gestrichenes Offsetpapier,
weiB, matt, holzfrei, mit einem Gewicht von mindestens 120 und hochstens 140 g/m2. Es kénnen auch Filmfolien (GroBdias), wenn sie der angegebe-
nen GroéBe entsprechen, verwendet werden. Die Anlieferung der Plakate hat flach bzw. gerollt - keinesfalls gefaltet - zu erfolgen, und zwar 13 Tage vor
Aushangbeginn. Sollte dieser Tag auf einen Feiertag fallen, 14 Tage vor Aushangbeginn. Die Aushangdauer betragt eine Woche. Die Laufzeit beginnt
jeweils am Donnerstag.

Stornofristen:

Auftrage kénnen nur bis spétestens 4 Monate vor Aushangs- bzw. Laufzeitbeginn gebuhrenfrei storniert werden. Bei Auftragsrucktritt innerhalb dieser
Frist wird eine Stornogebuhr in Rechnung gestellt.

Diese betragt bei einem Auftragsricktritt bis 3 Monate vor Laufzeitbeginn 10%
(in Worten: zehn Prozent), 2 Monate vor Laufzeitbeginn 20%

(in Worten: zwanzig Prozent), 1 Monat vor Laufzeitbeginn 30%

(in Worten: dreiBig Prozent) und 40% (in Worten: vierzig Prozent),

wenn weniger als 30 Tage vor Klebebeginn storniert wird. Im Ubrigen gelten die Allgemeinen Geschéftsbedingungen sinngemaB. Die obigen Allgemeinen
Geschéftsbedingungen fur die AuBenwerbung sind geméB § 36 Kartellgesetz als unverbindlich anzusehen.
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